iFFNUNG DER SCHULE Methode 4

OFFENTLICHKEITS-
JEIT

WAS? .
Wie?

Schulensind nichtnur Bildungseinrichtungen, sondern ~ ® Wichtig fir eine gelungene Umsetzung ist vor allem
gleichsam Akteure des Sozialraumes und damit - eines: Authentizitat! Machen Sie nichts, womit Sie
gewollt oder ungewollt - Teil der 6ffentlichen Wahr- sich nicht wohlfuhlen.

nehmung. Eine gute Offentlichkeitsarbeit erméglicht
es, ein positives Bild der eigenen Institution zu zeich-
nen und nach aullen zu tragen. Dabei geht es nicht
darum, etwas zu ,verkaufen”. Vielmehr ist es Ansinnen,
selbstbewusst, aber dennoch glaubwurdig Ziele, Akti-
vitaten und Erfolge, aber auch Herausforderungen,
nach auBen hin sichtbar zu machen.

® Schauen Sie, wen Sie warum erreichen wollen und
Uberlegen Sie daran orientiert wie. Nicht umsonst
heilRt es: ,Nutzer:innen dort abholen, wo sie stehen”.
Fir manche Zwecke ist die Website besser geeignet,
fir andere der Social-Media-Kanal. Zielgruppenori-
entierung ist das Zauberwort!

@ Seien Sie stringent, klar und widerspruchsfrei in der

Offentlichkeitsarbeit als zielgerichteter Kommuni- Kommunikation! Ein erkennbarer roter Faden tber
kationsprozess, der das gemeinsame Handeln und alle Medien hinweg sowie eine gleichbleibende
den Schulentwicklungsprozess transparent macht, Qualitat sollten der Anspruch sein. Insofern Sie
dient nicht nur der Imagepflege, sondern schafft Ver- merken, dass dies nicht zu halten ist, reduzieren Sie
trauen zwischen Schule, Schuiler:innen, Sorgeberech- lieber wieder!

tigten, Partner:innen und dem sozialen Umfeld.

Die Umsetzungsmdéglichkeiten und
Instrumente sind vielfaltig:

Website, Social-Media-Kanale,
Newsletter per E-Mail

Pressemitteilungen, Zeitungsartikel,
Radiobeitrage

|

|

!

Schulzeitschrift und -chronik,

Imagefilm, Schulpodcast Willkommensmappen fur neue

Schiler:iinnen und Sorgeberechtigte
sowie Kolleg:innen

i

Veranstaltungen (Tag der offenen
Tar, Berufsbildungsmessen, Eltern-
abende, Sommerfeste, Gesprachs-
runden, Auffihrungen, Ausstellun-
gen..)

Broschuren, Postkarten, Aufkleber, ‘ Hospitationsplaner fUr interessierte

Wegeleitsystem innerhalb der Schule
(Hinweisschilder, Raumplane auf
dem Geldande)

Flyer, Plakate Schulen
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NoT(zeN:

GUT zu wisseN!

»Man kann nicht nicht kommunizieren”, sagt
die Kommunikationswissenschaft. Das heif3t,
auch ohne Offentlichkeitsarbeit wird ein Bild
von Schule entstehen. Aber ist es auch das
gewunschte? Eine Strategie der Kommunika-
tion nach auBen ermdglicht es, Selbst- und
Fremdwahrnehmung in Einklang zu bringen.
Nutzen Sie diese und denken Sie in der Umset-
zung neben dem Kollegium die Schiler:iinnen
immer mit!

Wozy?

J

Sichtbarmachen des Schulentwicklungs-
prozesses nach auRen

J

Kommunikation von Zielen, Aktivitaten,
Erfolgen, aber auch Herausforderungen

y

Schaffung von Vertrauen und Verstandnis
sowie Aufbau von guten Beziehungen



